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Il	
  TEENS’	
  TEAM	
  del	
  BMFF	
  World	
  Tour	
  Italy	
  
	
  
Il	
  Teens’	
  Team	
  del	
  BMFF	
  è	
  il	
  gruppo	
  di	
  giovani	
  dai	
  15	
  ai	
  25	
  anni	
  circa	
  che	
  affianca	
  l’organizzazione	
  del	
  BMFF	
  per	
  la	
  promozione	
  
dell’evento	
  a	
  livello	
  locale	
  –	
  nella	
  loro	
  città	
  di	
  appartenenza	
  –	
  e	
  l’accoglienza	
  e	
  gestione	
  del	
  pubblico	
  durante	
  ciascuna	
  delle	
  serate	
  
del	
  tour	
  italiano	
  del	
  BMFF.	
  
	
  
Il	
  numero	
  del	
  gruppo	
  per	
  ogni	
  città	
  varia	
  in	
  funzione	
  della	
  capienza	
  del	
  numero	
  di	
  sale	
  coinvolte	
  per	
  serata	
  e	
  della	
  loro	
  capienza,	
  	
  
da	
  un	
  minimo	
  di	
  5-­‐6	
  a	
  un	
  massimo	
  di	
  18	
  (vedi	
  Milano	
  2014,	
  con	
  2	
  sale	
  per	
  circa	
  1000	
  persone).	
  
	
  
A	
  livello	
  locale	
  viene	
  individuato	
  un	
  coordinatore	
  che	
  si	
  occupa	
  di	
  gestire	
  i	
  ragazzi	
  in	
  accordo	
  con	
  l’organizzazione	
  nello	
  svolgimento	
  
delle	
  attività	
  riportate	
  di	
  seguito.	
  Ne	
  raccoglie	
  i	
  contatti	
  (numero	
  di	
  cellulare	
  e	
  indirizzo	
  email)	
  in	
  un	
  file	
  excel.	
  Questo	
  è	
  il	
  file	
  	
  
di	
  archivio	
  che	
  verrà	
  poi	
  riutilizzato	
  l’anno	
  successivo.	
  
	
  
Oltre	
  a	
  diventare	
  parte	
  di	
  una	
  squadra	
  di	
  lavoro/incontro	
  che	
  opera	
  a	
  livello	
  locale,	
  ciascun	
  ragazzo	
  sarà	
  poi	
  messo	
  in	
  contatto	
  	
  
con	
  i	
  colleghi	
  di	
  altre	
  città-­‐tappa	
  al	
  termine	
  del	
  tour	
  del	
  BMF,	
  tramite	
  uno	
  scambio	
  di	
  email	
  generale.	
  Lo	
  scopo	
  è	
  quello	
  di	
  creare	
  un	
  
gruppo	
  allargato	
  di	
  colleghi/amici	
  più	
  ampio	
  a	
  livello	
  nazionale	
  che	
  favorisca	
  scambi	
  successivi	
  tra	
  di	
  loro	
  e	
  opportunità	
  di	
  conoscenza	
  
di	
  ambienti	
  di	
  diverse	
  città.	
  	
  
	
  
Attività	
  pre-­‐evento 

1. Diventare	
  fan	
  della	
  pagina	
  Facebook. 
2. Invitare	
  gli	
  amici	
  a	
  diventarlo	
   
3. Passaparola	
   
4. Distribuzione	
  mirata	
  delle	
  locandine	
  (3-­‐4	
  ciascuno)	
  fornite	
  dall’organizzazione	
  in	
  locali	
  pubblici	
  quali	
  palestre	
  	
  

di	
  arrampicata,	
  negozi	
  sport,	
  biblioteche,	
  luoghi	
  ritrovo	
  di	
  settore,	
  scuola,	
  librerie) 
	
  
Attività	
  la	
  sera	
  stessa	
  
A	
  ciascun	
  ragazzo	
  viene	
  assegnato	
  un	
  ruolo	
  specifico	
  che	
  deve	
  rispettare.	
  

1. Assistenza	
  in	
  cassa	
  per	
  la	
  consegna	
  dei	
  biglietti	
  acquistati	
  online	
  e	
  conseguente	
  ritiro	
  al	
  botteghino	
  
Tutti	
  i	
  biglietti	
  arrivano	
  già	
  imbustati,	
  ordinati	
  in	
  ordine	
  alfabetico	
  e	
  preparati	
  dentro	
  a	
  scatole	
  già	
  predisposte.	
  Vanno	
  
consegnati	
  a	
  fronte	
  del	
  ritiro	
  del	
  foglio	
  nominale	
  con	
  la	
  ricevuta	
  di	
  avvenuto	
  acquisto. 

2. Controllo	
  dei	
  	
  biglietti	
  all’ingresso	
  della	
  sala	
  o	
  nel	
  foyer:	
  la	
  matrice	
  deve	
  essere	
  staccata	
  e	
  inserita	
  in	
  un	
  apposita	
  scatola	
  
fornita	
  dall’organizzazione.	
  Da	
  qui	
  verranno	
  estratti	
  i	
  numeri	
  per	
  l’assegnazione	
  dei	
  premi	
  (numero	
  3	
  premi	
  per	
  serata)	
  
all’inizio	
  dell’intervallo. 

3. Gestione	
  del	
  flusso	
  di	
  persone	
  nel	
  foyer,	
  per	
  indirizzarle	
  verso	
  la	
  sala,	
  e,	
  una	
  volta	
  in	
  sala,	
  assistere	
  nella	
  ricerca	
  della	
  fila	
  	
  
e	
  del	
  posto	
  (i	
  posti	
  sono	
  assegnati,	
  il	
  numero	
  è	
  riportato	
  sul	
  biglietto). 

4. Assistenza	
  all’organizzazione	
  al	
  banco	
  degli	
  accrediti	
  stampa	
  e	
  degli	
  ospiti.	
  Anche	
  in	
  questo	
  caso	
  i	
  biglietti	
  sono	
  già	
  
imbustati	
  e	
  ordinati	
  in	
  ordine	
  alfabetico	
  dentro	
  a	
  scatole,	
  corredati	
  da	
  un	
  elenco	
  di	
  nomi	
  in	
  ordine	
  alfabetico	
  da	
  spuntare	
  
man	
  mano	
  che	
  si	
  consegnano	
  le	
  buste.	
  	
  

5. Allestimento	
  di	
  uno	
  o	
  più	
  tavolini,	
  dove	
  predisporre	
  il	
  ritiro	
  degli	
  accrediti	
  stampa	
  e	
  dei	
  biglietti	
  omaggio	
  per	
  gli	
  ospiti,	
  
eventualmente	
  anche	
  per	
  il	
  ritiro	
  dei	
  biglietti	
  acquistati	
  online	
  (se	
  la	
  cassa	
  non	
  fosse	
  disponibile).	
  

6. Montaggio	
  e	
  smontaggio	
  di	
  2	
  bandiere	
  free-­‐standing,	
  da	
  posizionare,	
  all’esterno	
  dell’ingresso	
  (quella	
  grande),	
  all’interno,	
  
vicino	
  all’ingresso	
  della	
  sala	
  (quella	
  piccola).	
  

7. Al	
  termine	
  del	
  primo	
  tempo,	
  si	
  accendono	
  le	
  luci	
  e,	
  all’inizio	
  dell’intervallo	
  prima	
  che	
  il	
  pubblico	
  si	
  disperda,	
  viene	
  fatta	
  	
  
una	
  estrazione	
  a	
  sorte	
  di	
  tre	
  premi	
  messi	
  in	
  palio	
  dagli	
  sponsor	
  e	
  dal	
  BMFF.	
  Compito	
  dei	
  ragazzi	
  sarà	
  di	
  riportare	
  il	
  pubblico	
  
in	
  sala	
  al	
  termine	
  di	
  15-­‐20	
  minuti	
  al	
  massimo	
  per	
  poter	
  proseguire	
  con	
  puntualità	
  nella	
  proiezione	
  del	
  secondo	
  tempo.	
  
	
  

Vantaggi	
  
A	
  fronte	
  di	
  questo	
  ciascun	
  ragazzo	
  riceve	
  in	
  omaggio	
  
1.	
  L’esclusiva	
  maglietta	
  del	
  BMFF	
  World	
  Tour	
  Italy,	
  il	
  cui	
  colore	
  varia	
  di	
  anno	
  in	
  anno.	
  
2.	
  1	
  biglietto	
  omaggio	
  per	
  godersi	
  lo	
  spettacolo.	
  Anche	
  i	
  ragazzi	
  hanno	
  posti	
  assegnati	
  e	
  metteranno	
  la	
  matrice	
  nello	
  scatolone	
  
dell’estrazione	
  per	
  sfidare	
  la	
  sorte	
  insieme	
  a	
  tutti	
  gli	
  altri	
  spettatori.	
  
	
  
	
  
Milano,	
  15	
  gennaio	
  2014	
  


